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Los JJOO y Paralimpicos
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Increible poder de convocatoria

200.000 personas acreditadas

15.000 Atletas y Oficiales

18.000 personas prensa y television

150.000 personas trabajando (Comite
Organizador, Voluntarios y empresas contratadas)

2.000 millones € presupuesto Comité Organizador

Minimo 40.000 plazas hoteleras en la ciudad

4.700 millones de personas de audiencia
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Un evento Unico

CIUDAD CANDIDATA

¢, Qué opinan los empresarios?
¢, Qué evento tiene mayor impacto en una “Ciudad Global’?

— Cumbre G8: 1%

— Copa América: 1%

— Eurocopa: 2%

— Ciudad europea de la cultura: 5%
— Expo: 8%

— Copa del mundo de futbol: 14%

— Juegos Olimpicos: 56%

European Cities Monitor 2005 (Cushman & Wakefield)
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Principales Impactos

W Resumen de los principales impactos econémicos derivados de
la celebracion de los JJOO sobre la Ciudad de Madrid

PI1B

(millones de €)

VAB

(millones de €)

Produccion
Efectiva
(millones de €)

Empleo
(ocupados
equivalentes TC)

Infraestructuras 5.039 4.666 9.929 139.781
Turismo 1.494 1.384 2.537 34.679
Total 6.534 6050 12.466 174.460

W 77% derivado de inversion en infraestructuras

W 23% derivado de aumento de turismo

Fuente: CEET




Efecto catalizador
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Regeneracion urbana

— Ampliacion y mejora de infraestructuras
— Instalaciones deportivas

— Red de transportes

— Servicios hoteleros y de restauracion

— Zonas residenciales

— Parques y jardines



Escaparate turistico
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Antes, durante y despues de los JJ.OO.

W Elevar perfil de la ciudad a nivel mundial

W Atraccion turismo antes, durante y después de los JJOO

INCREMENTO DEL NUMERO DE TURISTAS A CONSECUENCIA DE LOS JJOO

Sydney 1.600.000
Atenas 750.000

Fuente: Chalip (2002) y Kene (2004)



Proyeccion internacional
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W Clima favorable

W Desarrollo de la “marca pais”

W Captacion de inversiones extranjeras

W Atraccion de nuevos eventos deportivos y de negocios



Dinamizador del empleo
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W Impulso del empleo
— Construccion
— Turismo y hosteleria
— Telecomunicaciones (ej. IBM en Australia)

— Servicios profesionales (seguridad, limpieza, etc.)

W Mejora del capital humano
— Formacion
— Intercambio

— Experiencia



Impacto en resto de Espana
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Ejemplo de Sydney

Creacion de la Marca Australia para fidelizar turismo
$ 5700 millones en campafias publicitarias

1.6m de visitantes gastaron alrededor de $6.000 millones
entre 1997 y 2001

Tras el anuncio de la celebracion de los JJ.OO. el sector
de ferias y congresos crecio en Sydney y el n° de
visitantes internacionales crecié en un 78%.

Renovacion del centro de negocios $169 millones

Negocio generado por la plataforma de tecnologia
Australiana ($152 millones)



Beljing 2008
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Efectos anticipados 2004-2008
Creacion de 1.8 millones de empleos
0.8% Crecimiento anual de la economia China

2008: 4.4 millones de turistas internacionales y 150
millones de turistas nacionales

500,000 visitantes y atletas durante los JJ.OO. y
Paralimpicos

— Plan de acciéon Olimpico para Pekin — gran oportunidad y
estrategia para promover su sector tecnologico



Londres 2012
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9.4 millones de espectadores durante los Juegos
Olimpicos y Paralimpicos

$4000 millones para turismo del Reino Unido (oxford
Econometrics 2007)

17.000 nuevas plazas hoteleras

Promocion de beneficios culturales a través de mejoras
en los grandes museos

— 19.000 nuevos puestos de trabajo
— Captacion de 70.000 Voluntarios

— Programas de formacion empresarial (dotados con
$21millones):



El legado social
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Nuestra verdadera motivacion

Juegos de las Personas

Promover la cohesion social y progreso a través de los valores

del Olimpismo
Promover comprension multicultural e integracion
Acercar valores del deporte a la vida de todas las personas

— Recuperar la ciudad para el deporte



